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QUEM SOMOS

GRUPO BID BID NO BRASIL

oXelgie e N={IBR¥F-Aprincipal fonte de financiamento [sfe
desenvolvimento para a América Latina e o Caribe. Ele
ajuda a melhorar a vida das pessoas, |{elggl=lef=Iale [

\IBID

Atuacao do

solugdes financeiras e conhecimento técnico para BID no Brasil

impulsionar o desenvolvimentofitsigle[eXele]agle]
parceiros os setores publico e privado. empréstimos e cooperagdes

técnicas, acompanhando
estagios de desenvolvimento do

O grupo € composto pelo BID} que tem trabalhado com pais e atuando em diferentes

Desde 1960: tem operado em

areas.

governos - nas esferas federal, estadual e municipal; offslIY
, que atende o setor privado; e o , NOSSO
laboratorio de inovacao que busca maneiras inovadoras
de promover um crescimento mais inclusivo.



https://idbinvest.org/es
https://bidlab.org/es

QUEM SOMOS

A DIVISAO DE COMPETITIVIDADE,
TECNOLOGIA E INOVACAO DO BID

Integra o Departamento de Instituicdes para o Desenvolvimento

Pilares estratégicos:

Inovagao e competitividade em empresas
Desenvolvimento territorial

Ecossistemas de inovacao e empreendedorismo
Transformacao digital

Talento e capital humano avancado
Desenvolvimento produtivo

Inovacgao social

Trabalhamos de maneira transversal com as demais areas técnicas do Banco
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A INOVACAO

Raramente acontece de forma espontanea e de forma
isolada (nao é fruto do acaso).

« E oresultado da busca incessante por lucros “superiores 8 média”, oriundos de
vantagens competitivas adquiridas pelas empresas - destruigao criativa

« Vaialém da P&D (inovacao tecnoldgica e nao tecnoldgica)

« Uma inovacao € a implementacao de um produto (bem ou servico) novo
ou significativamente melhorado, ou processo, um novo método de
marketing ou um novo método organizacional nas praticas de negdcios,
organizac¢ao do local de trabalho ou relagcdes externas.

« O investimento em inovagao € varidavel reconhecidamente
fundamental para incremento da produtividade e, também, para o
crescimento econdmico



POR QUE OS GOVERNOS PROMOVEM E INVESTEM
EM INOVAGCAO?

« Retorno social € maior gue o econdmico (externalidades)

« Carater cumulativo do conhecimento

« Processo altamente interativo, incerto, sistémico e institucionalizado

« Costuma ocorrer na combinacao de ideias existentes com maior frequéncia do
que a partir da formacao de novas

Diferentes classificacoes:
« Produto e processo
« Grau de inovacao: incremental (melhorias) e radical (mudanca estrutural)

Empresa como locus do processo de inovacao (+ Governos para atender aos desafios
da sociedade. Ex. Agenda 2030, mas as légicas sao distintas!)




LU e 1N Yo X o] [efj J-YRE O IMPACTO NO SETOR
PUBLICO

Avancos das tecnologias digitais.

1. Fenémeno multifacetado - impacta todos os setores da economia (mundo
digital + mundo bioldgico)

2. Dado como elemento vital da inovacdo (explora tendéncias do mercado,
comportamento da concorréncia, otimiza o desenvolvimento de produtos e
processos, etc)

3. Conhecimento digitalizado (oriundo do dado) pode circular, ser compartilhado,
reproduzido e manipulado de forma instantanea por um numero infinito de
atores independentemente de sua localizacao

4. Diminuicdo nos custos de produzir informacio e maior fluidez de produtos
inovadores

5. Inovacdo no setor de servicos/ “servitisation of manufacturing” - novas
oportunidades e pressao de novos entrantes (capacidade de analisar dados em
tempo real e em larga escala 2 novos modelos de negdcios e modelos preditivos

6. Ciclos de inovacido cada vez mais acelerados: criacdo de MPV /lancamento de
versdes Beta/simulacdo em ambiente controlado/upgrade de produtos
intangiveis/flexibilidade para ajustar a producdo em baixa escala e customizacédo



UM NOVO PARADIGMA PARA A

INOVACAO: [Jele(o ] \V:-Ye(o N ei~1)-YoV-Yo,

MODELOS DEINOVACAO

« A maior parte das intervencdées da AL estao p— —
amparadas no modelo linear, parcial e fechado de INNOVATION INNOVATION
inovacao em qgue a pesquisa basica - pesquisa - —_—
aplicada - Desenvolvimento - inovacao. Isto nao ® ¢ o °® ® o o
tem funcionado bem. > o " * o9

@ E)

« O mundo estd transitando para um modelo de @ BN ® Froteeas
. ~ . . a ¢ a ¥ a empresa
inovacao diferente: em rede, aberto e colaborativo. @ "0 ® ® e g

& Mercado ol © - Tecnologias
e ) alternativo S @ externas
« Politicas que foram desenhadas para as falhas de 2;02:;:’:58 o
. ~ o ~ ° Z 3 N
mercado do modelo linear nao irao funcionar. E e o o
necessario e urgente pensar novas politicas que ? o/l\"?erc:dos
: ‘ Lo
considerem as falhas de mercado do novo modelo. 3 - e
Mercado Mercado



FALHAS DE MERCADO QUE AFETAM A
INOVACAO NO SETOR PUBLICO

A decisdo de inovar de forma fechada ou aberta depende do

falha de coordenacao entre a oferta e a demanda [olzYilele}

principalmente, a:

Assimetria de informacao

Baixo alinhamento de incentivos entre oferta e demanda

Falta de capacidade nos fornecedores (ex. desenvolver a solucao)
Aversdo ao risco na demanda para escalar as solucdes

Falta de capacidade na demanda (ex. entender os problemas)

Setor publico acaba comprando sempre “mais do mesmo”:

ClnReElgsIMorodutos obsoletos que nao atendem suas necessidades.



PODER DE COMPRA DO ESTADO

A aquisicao publica se refere a compra por parte de governos e
empresas estatais de bens, servicos e obras =2 forte influéncia
na tomada de decisao dos agentes econdmicos, altera preco e
alocacao de recursos)

Medio Oriente Africa

18%

Compras p_ubhcas i
sao impulsionadores

OCDE

29%  12% 22% 16%

do Gasto Publico do PIB do Gasto Publico do PIB




NO BRASIL,

1. O Estado € o maior comprador de bens e servicos da economia brasileira
2. Investimentos em CT&I: 1,26% do PIB (Paises da OCDE: ~3%)

PIB 2022: R$9,9 trilndes (IBGE) - as compras publicas representam 9,19% do PIB. (pregéao
eletrénico por menor preco = produtos padronizados)

4. Ha uma grande pulverizacao nas compras da esfera federal: apenas 12 itens possuem
participacao maior ou igual a 1% sobre o valor total.

5. Poucos itens sao associadas a politicas publicas especificas (excecdo aquisicdo de vacina para
enfrentamento da pandemia em 2020 - 4,6% do total com R$3,9 bilhdes)

6. Grande pulverizacao de fornecedores (apenas 10 possuem participacao superior a 1%);
Importancia das entidades governamentais e fundacoes; papel das compras realizadas pelo MS.

7. Protagonismo das empresas de médio e grande porte nas compras da esfera federal:
participac¢ao superior a 65%.

[ERY

Fonte: IPEA, 2021.
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A Compra Publica de Inovacao (CPIN) é um processo de aquisicao publica que
visa promover o desenvolvimento de mercados inovadores do lado da demanda
através da contratacao publica (BR, COL, UY, PE, ARG).

A CPIN acrescenta um ponto de vista estratégico a contratacao publica 2 o Estado
sinaliza suas preferéncias = estimula a inovacdo no ambiente empresarial 2 uso mais
eficiente e eficaz dos recursos publicos = resolve o problema de coordenacao entre a
demanda publica e a oferta privada de solucdes inovadoras em bens e servicos

2ge]el sTnpleNe el oMoV T e | lglglcl: FOrnecedores: “se tivesse uma demanda clara

poderiamos investir para desenvolver novas solucdes...” / Compradores: “se
tivesse produtos que atendessem as nossas necessidades, comprariamos”.




COMPRAS PUBLICAS DE )
INOVAGCAO FUNCIONAIS COMPRAS PUBLICAS

Especificam os problemas a serem
resolvidos e funcdes demandadas

Comprar um produto # comprar uma funcao

« Comprar um produto:. o comprador descreve com exatidao o que quer comprar

Detalham a solucao a ser adquirida

« Comprar uma fung¢ao: o comprador descreve o problema que quer resolver. Somente serao
comprados produtos que implementam as funcdes que oferecem uma solucao ao problema que
se quer resolver.

« A maior parte das compras publicas sao compras de produtos em gue todos 0s anos,
de forma rotineira, se compra a mesma coisa mesmo que ela seja obsoleta. Esta forma
de comprar anula qualquer possibilidade de inovacao.

1
7



Comprar um produto # comprar uma funcgao

Exemplo 1: contaminac¢ao por ruido em uma rodovia na Suécia

« Compra de produto: descricao que se quer comprar uma barreira de
cimento de uma dada dimensao para isolar a populacao do ruido de
uma rodovia.

« Compra funcional: descricao de que a meta é alcancar 40 decibéis na
casa mais proxima da rodovia (reduzir velocidade, asfalto mais silencioso,
desenhos de ondas sonoras, pistas dedicadas, etc)

Exemplo 2 - Projeto BID Peru - Desenvolver uma solucao que garanta

maior durabilidade das marcas de tinta em vias sinuosas e melhorar a

visibilidade diurna e noturna em 30% e reduzir o ndmero de pessoas e o

tempo médio de trabalhadores nas rodovias para avaliagcao das condi¢cdes

e manutencao. 1



INSTRUMENTOS DE COMPRAS PUBLICAS PARA
INOVACAO NO BRASIL

SAO 7 INSTRUMENTOS ASSOCIADOS AO USO DO PODER DE COMPRA DO
ESTADO PARA FOMENTO A INOVACAO

Lei de Inovacdo (Lei no 10.973/2004) e no Marco Legal das Startups (Lei no 182/2021).

Dialogos competitivos
. Concursos para a inovacao - Ci

. Encomendas tecnoldgicas - ETEC

. Margens de preferencias adicionais — MPA

1.
2
3
4. Contrato publico de solugdes inovadoras - CPSI
5
6. Compensacao tecnoldgica em defesa - CTD

7

. Parcerias para o desenvolvimento produtivo - PDP



Fluxograma de Decisdo para Contratacoes

Publicas de Inovacao no Brasil
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8
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A JORNADA DA CPIN: DA IMAGINACAO
A REALIDADE

Como se imagina que seja...

U
« Visdo holistica é fundamental
nas equipes de trabalho.

« Assim como as empresas, o
Estado vai errar na tentativa de
inovar.

Como é na realidade...

Fonte: SINDE, 2022 1




CICLO DE VIDA DA CPIN

Estratégias de
licitacao

I it 25 20 com o

iy . mercado
Identificagcao das

necessidades

scalamento das
solucgoes

......
vvvvvvvvvvvvvvvvvvvv

Monitoramento e
avaliacao

Fonte: SINDE, 2022




Identificagéo das Capacidades Institucionais

necessidades « Articulacao com as estratégias de Estado
« Curiosidade
« Envolver e escutar os usuarios (ao centro)
« Remoc¢ao das pedras institucionais (deixar o funcionario
inovar)
o « Questionamentos holitiscos e muldisciplinares

« Observacao

Licoes aprendidas:

Lutar contra as barreiras mentais
Incluir visdes e disciplinas diferentes
. O usuario é chave nesta etapa

“Buscando o
verdadeiro propodsito de
nossa viagem”

Fonte: SINDE, 2022 3




Capacidades Institucionais

Interacao com Abertura
O mercado « Dialogo

 Ser humilde (muito importante)

9  Prospectiva

LicOes aprendidas:

) i . Assimetria de conhecimento
Uma viagem para

compartilhar com todos « Manejar 0os desgastes Nno proceso

os agentes do ecosistema
de inovag¢do”

Fonte: SINDE, 2022

2




Estratégias
de licitacao

L

3

“Um destino preciso e
claro para a viagem”

Fonte: SINDE, 2022

Capacidades

« Fase de aglutinar capacidades internas
 Estratégia

Focalizacao

Multidisciplinariedade

Licdes aprendidas:

A CPIN requer conhecimento de inovacao e de
contratacao publica

. E ainda preciso criar mais ferramentas nesta etapa
. O dinheiro neste etapa € um péssimo conselheiro
(ndao perder o objetivo)




Monitoramento e
avaliacao

“Um camino
apaixonante que se
vai construindo
diariamente”

Fonte: SINDE, 2022

Capacidades:

Metolodogias ageis para monitoramento
Agilidade

Experimentacao: aprender a inovar
Flexibilidade

LicOes aprendidas:

. A paixao esta No Processo

. Aproveitar o conhecimento gerado para
futuros processos

. Nao ser vitima dos sistemas de
monitoramento




@ Capacidades:

* Vislumbrar como chegaremos ao destino
« EXecucgao

 Integracao

« Associativismo

Escalamento LicOes aprendidas:

das solucgoes

g . Desde o inicio focar no objetivo: escalamento
da solucao (aviacao e setor publico)

. Montar equipes mixtas que estejam pensando
na implementacao e préoximos a prestacao dos
servicos

A gratificagdo .de «  CPIN é catalitica: o que compra ndo é o usuario
alcancar o destino final
final da viagem”
2
Fonte: SINDE, 2022 7
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ALGUMAS INICIATIVAS
PROJETO INOVAMOS -BID ETCU

Por que e
dificil inovar?

PARCEIRO TECNICO

WBD tb iy W
BEEEEEEEEE—



CULTURA INSTITUCIONAL

A cultura da administragao publica brasileira
nao favorece a mudanca e a inovagao

As entrevistas apontaram elementos da cultura institucional

da administragao publica brasileira que dificultam as mudancas

e 0s processos de inovagao. Sao ideias, crencas e representacoes
de mundo que condicionam as a¢des dos atores e criam

uma forga inercial que ndo favorece a inovacao.

e Cultura inercial (ou... "sempre foi feito assim")
e Cultura da seguranca (aversao ao risco)

e Cultura da desconfianga (premissa de que os gestores sdo corruptos e que o
mercado quer tirar vantagens do Estado) REALIZAGAO PARCEIRO TECNICO

\3 BI D AGENCIA ) 3
Banco niramericno TELLUS 0

=1

|28

—

e

=

Esses elementos podem ser agrupados em trés eixos:



FALTA DE COMPETENCIAS TECNICAS

Falta conhecimento e familiaridade
com diferentes tematicas —

e A falta de gestdo do conhecimento e de capacitacao
é vista como um dos maiores gargalos para inovar.

=
e A falta de conhecimento envolve: QQ
o Inovacao Q
o Legislacao
o Planejamento e gestao de projetos
o Casos concretos que sirvam de referéncia

e 0O desconhecimento atinge todos os atores envolvidos
no processo, inclusive especialistas no assunto.

REALIZAGAO PARCEIRO TECNICO

e
NBD 1Y oo u&i

Banco Interamericano I E L L
aaaaaaaaaaaaaa nto



VISAO SOBRE A AREA DE COMPRAS

Auseéencia de visao estratégica
sobre a area de compras

e Associada a complexidade dos processos de inovacao, alguns
entrevistados apontam que as areas de compras sao vistas como meio,
quando deveriam ser vistas como estratégicas, dada a sua centralidade
em qualquer politica publica.

e Essavisao contribui para a falta de capacitagao e valorizacao das pessoas
gue atuam nas areas de compra.

¥ 9 X i E £

REALIZAGAO PARCEIRO TECNICO

VBD 1cb ¢

Banco Interamericano
aaaaaaaaaaaaaa nto



FALTA DE ALINHAMENTO

Falta consenso sobre como fazer

e Muitos atores envolvidos no processo de compras e sua analise acontece
em cascata, passando por 6rgaos distintos.

e Ha diferentes interpretacdes sobre a aplicacao dos instrumentos
e sobre como enderegar um processo de compras.

e O ssistema federado com legislacdo municipal, estadual e federal gera
incompatibilidades entre as legislacdes e também entre os proprios tribunais.

e Ha3, ainda, uma percepcao de que os 6rgaos de controle acabam por tomar
decisOes que deveriam ser do gestor.

¥ 9 X i E

REALIZAGAO PARCEIRO TECNICO

VBD 1b @

Banco Interamericano
nnnnnnnnnnnnnnnn



MEDO DO CONTROLE

O receio mata a iniciativa na raiz

-’;(———»HI
oI
e 0O "apagdo das canetas” € uma expressao recorrente e associada ao medo —
dos gestores de serem mal interpretados e penalizados por iniciativas 4
inovadoras.
e Ser o primeiro, ser vanguarda, € visto como um risco que nao compensa.
e 0O medo é generalizado: atinge gestores, assessorias juridicas, areas de @

compras e autoridade maxima dos 6rgaos.
e Contribuem para o medo de inovar:
o Desconfianga da boa fé do gestor como ponto de partida %

o Punicao da pessoa fisica (CPF)
o Cultura da auditoria finalistica muito rigida ao invés

de um monitoramento concomitante com carater — Ey——
preventiVO BID AGENCIA 3
~3 ganco meramericano @ TELLUS 4



FALTA DE RECURSOS

Falta de tempo e dinheiro limita a inovacao

e A complexidade dos processos esbarra
em outro fator limitante: a falta de tempo.

e A administracao publica tem uma cultura de
"apagar incéndio” e a contratagao de inovacgao
demanda tempo para um bom planejamento.

e Além disso, os gestores trabalham com orgcamento
cada vez menor e mais contingenciado, o que dificulta
a realizacao de novas contratacdes.

¥ 9 X W E =

REALIZAGAO PARCEIRO TECNICO
—d

WBD 1cb ;@



INOVAMOS

io a compra publica de inovagao

Modelo de Apoio
de Inovagao

WIBID @ TELLUS

Processo de desenho
de 29 solucdes do
modelo

Prototipagem das
solucoes

IBDELIMITAGAO
DO DESAFIO

Selecionar caminhos
para a solugao

............................

Cultura institucional

JEXECUGAO
DO CONTRATO

.

* e

.
.

‘éé @} Analisar Escolher Descrever Decidir por
problemas desafio desafio contratar

Escolher Prospectar Reservar
instrumento no mercado or¢camento
F@ =@ = @@ @6

Gerar
aprendizados

Acompanhar e
revisar contrato

Contratar
fornecedor

Visdo sobre a
area de compras

Falta de competéncias [ fy
técnicas para inovacao o~

Falta de alinhamento Medo do controle

JORNADA DE COMPRA PUBLICA DE INOVACAO

Falta de recursos

3
6




& > C @ ideiagov.sp.gov.br
*ideiagov
CONECTAR

Aproximamos pessoas
em nossos espacos, fisico
e digital, resultando na
conexdo da sociedade
com acgoes e solucdes
pablico-privadas

N
HOME CONECTAR INOVAR COMPARTILHAR @ E

INOVAR

Apoiamos o
desenvolvimento de
organizagoes e a
implementacdo de
solugdes inovadoras para
resolver desafios pablicos

PROGRAMA DE INOVAGAO EM GOVERNO

Através do Programa de Inovagdo em Governo apoiamos o
desenvolvimento de organizagées e a implementagdo de
solugées inovadoras para resolver desafios pablicos do Estado
de Sao Paulo. Desafios esses, comuns a outros governos no Pais,
na América Latina e no mundo. Mapeamos as maiores
problematicas que podem vir a ser apoiadas pelo ecossistema
de inovagao, gerando melhoria nos servicos pablicos e o
desenvolvimento econémico.

Fluxograma de decisao
para contratacoes publicas
de inova¢ao no Brasil
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Banco Interamericano - - " ; Q
ﬁBID de Desenvolvimento SOBRE O BID PROJETOS PAISES SETORES CONHECIMENTO NOTICIAS |NSCREVA-SE PORTUGUES
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CPIN - IV FORUM IBERO-AMERICANG DE
CONTRATACAC PUBILICA DI INCVACAC
£ INOVACAQ ABERT

Site: https://forocpi.com/pt/sobre-o-forum-2022/
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PUBLICAS

COMPRAS
DE INOVACAO

Revisitando as compras
publicas de inovagéo no
Brasil: oportunidades

juridicas e institucionais

i - - o—(7 )
Innovation RWA
Procurement

INOVAMOS

Apoio & compra publica de inovagdo
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Modelo de Apoio
de Inovacao

CATAPULTING
INNOVATION

AY
Linking Open oL ? —
Innovation with 3 o7 ) BID. T TELLUS

Pluvia Zuniga
Luis Rubalcaba
Rafael Carvalho de Fassio
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Jornada de Compras Pablicas de Inovagde 08_Descricde da jornada de compras pdblicas de inovagdo

Figura 4
Jornada de
Compra Publica
de Inovacdo

Mapear e analisar Escolher Descrever
problemas desafio desafio

Prospectar Escolher

investimento no mercado instrumento
--EXECUCAO DO CONTRATO
@
...... ‘)@Q
Contratar Acompanhar e Gerar
fornecedor revisar contrato aprendizados

Fonte: Projeto INOVAMOS (2021)

Decidir por
contratar




' CATALOGO CERTIFCACAO CONSEC ADESAD VALIDACAD PERGUNTAS
-Ev.q m DE CURSOS AVANCADA AESCOLA INSTITUCIONAL DE DOCUMENTOS FREQUENTES

Cadastie-ss

LOGISTICA E COMPRAS PUBLICAS
Contratacoes de
Encomendas Tecnologicas

O curso foi elaborado com foco na necessidade de o participante se

CONTRATAC OES

aprofundar nas caractensticas das encomendas tecnologicas Sk

(ETECs), na legislagdo que as regulamenta, bern como no processo
de plancjamento, gestio e controle da contratagao deste
instrumento de compra publica. Fai desenvolvido pelo Tribunal de

Contas da Uniao (TCU) em parcenia com o Banco Interamericano de l Cu rso gratUitO’ Online e aberto a tOdOS 0OS gestores’

Desenvolvimento (BID), entre 2020 e 2021

9 orgaos de controle e empresas interessadas em ETECs.

A ~

~

\4

OFERTA
CONTEUDISTA CERTIFICADOR CARGA HORARIA DISPONIBILIDADE
TCU Enap 300 30 dias

PUBLICO ALVO

Gestores publicos responsaveis pela contratacao de encomendas tecnoldgicas. bem como a servidores de drgacs de controle ou
instancias respensaveis pelo monitoramento de todas as fases do processo de contratacao Curso aberto, qualaquer pessoa pode se
nscrever,

CONTEUDO PROGRAMATICO

Importancia e o contexto da ETEC

Caracterizacao da ETEC Instrucdo processual
Monitcramento e controle da ETEC

Laboratorio de Inovacao e Coparticipacao
do Tribunal de Contas da Unido

Disponivel em: https://www.escolavirtual.gov.br/curso/609
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Programa de inovacao
aberta No setor de Otimizacao de Processos Produtivos

. . Como reduzir custos com energia, produtos quimicos e pessoal (interno e terceiros) Nnos
Sanéa mento am b|enta| processos de abastecimento de agua e esgotamento sanitario?

. Como inovar na gestao de ativos considerando todo o ciclo de vida das infraestruturas de
saneamento (planejamento, operacao, manutencao e desativacao)?
. Como inovar em solucdes para detectar e reduzir perdas (fisicas e aparentes) nos sistemas
. de abastecimento de agua?
Incentivo a Inovacao y 2. Infraestrutura Resiliente e Sustentavel
lifd';‘;i‘zg'n?:j“sm“ta"el o +  Como reduzir o tempo e custo de obras de reparos em redes de dgua e esgoto?
em recursos nao reembolsaveis ‘ . Como aumentar a recuperacao de recursos Nos processos de saneamento (residuos do
i v e tratamento de esgoto e dgua, biogds, maus odores, remocado de nutrientes, uso energético
SR TR de residuos, entre outros) por meio de solucdes inovadoras?
. Como aumentar o indice de atendimento de servicos de saneamento dos municipios de
pequeno porte por meio de tecnologias sustentaveis?
3. Recursos Hidricos e Clima
. Como melhorar a gestao de recursos hidricos superficiais e subterraneo por meio de

tecnologias orientadas a dados (data driven)?

Beneficios . N .. . N
do Programa: + Comoinovar em ferramentas de suporte a tomada de decisdes relacionadas as mudangas
B s climaticas e gestdo de recursos hidricos no contexto dos prestadores de servigcos de
WP e saneamento?

. Como melhorar a gestao de abastecimento de agua em sistemas isolados por meio de
Cf— - 25 i tecnologias inteligentes, descentralizadas e sustentaveis?
| 4, Melhoria na Relagdao com o Cliente

R “,g, . Como aprimorar a relagcao do cliente com a Sanepar (poder publico, clientes comerciais,
= R\ industriais e domiciliares) inovando em canais de atendimento?
- @ . Como facilitar o pagamento das faturas pelos clientes?
. Como inovar nas apuracdes das medicdes de consumo de dgua e esgoto e/ou na
identificacao de vazamentos e irregularidades a partir da integracao do cliente ao
%= B @m_ sime rinep’ NIBID processo?
4
Disponivel em: https://saneparstartups.com.br/ 3
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INOVA HC /IDEIAGOV

PRIMEIRO COMO MONITORAR SINAIS V J O rn a d a CO n t ra a COV I D

DESAFIO, EOPERAR APARELHOS ELETR

- e .
sptee . -~ « 4 desafios lancados
] . « 178 propostas recebidas e avaliadas
< - :
< wr a0 F—— 7&%' * 11 solucdes selecionadas

6 solucdes rodaram testes no HC

DIAGNOSTICO ATRAVES
DE IMAGEM DE TOMOGRA
COMPUTADORIZADA E
RAIO X DE TORAX

s IS
eower B v RS = ’
Jornada digital do paciente =
4 desafios lancados
« 33 propostas recebidas e AL DG aLbo
avaliadas
« 8 solucdes selecionadas
e 8 solucdes rodaram testes no HC
4
Disponivel em: https://ideiagov.sp.gov.br/tag-desafios/saude/ 4
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J\ South Summit Brazil - South Sun X +
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KIT DE FERRAMENTAS
DE EXPERIMENTACAO DOS
ORGAOS REGULADORES

Plataforma de
Compras Publicas
para Inovagao

O objetivo desta plataforma & impulsionar o bom uso de instrumentos
de contratacdo de solugdes inovadoras para enfrentar os desafios
publicos. Para contratar inovagdo é necessario percorrer uma
Jornada.

CONHECER A JORNADA

REALIZAGAO

GOVERNO FEDERAL

MINISTERIO DO k
DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA 1 A . I
COMERCIO E SERVIGOS

APOIO

S 4



0 BID COMO ALIADO ESTRATEGICO

« Paraimpulsionar a inovacao e melhorar a eficiéncia e a eficacia dos gastos
publicos em compras.

« Oportunidades enormes de enfrentar os grandes desafios do Brasil
« Em projetos financiados pelo BID
 Uso de CPIN para desafios locais

« Com mecanismos de avaliacao de resultados tanto em outputs como
em outcomes: melhorias na oferta de servicos, modernizacao do
Estado, agilidade, eficiéncia, maior geracao de receitas, melhor uso dos
recursos publicos, maior eficiéncia nas compras, etc.
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Lewis Caroll Alice
in Wonderland

"...Alice went on, 'Would you
tell me please, which way |
ought to walk from here ?*

"That depends a good deal on
where you want to get to,' said
the Cat.

“.Alice: Vocé poderia me dizer, por
favor, para que lado devo ir a partir
daqui?

Isso depende muito de para onde
vocé quer chegar, disse o Gato.”



Obrigada!

Vanderleia Radaelli
E-mail: vanderleiar@iadb.org
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